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MIDIA E POLITICA 2010

OS HABITOS DEINFORMACAO DOS DEPUTADOS FEDERAIS

Em sua edigao de 2010, a pesquisa “Midia &
Politica — Hdbitos de Informagio dos
Deputados Federais” descreve o rdpido
crescimento da internet como fonte de
informagdo dos parlamentares. A nova midia,
com suas diferentes ferramentas, jd supera com
diferenca a televisao como fonte prioritdria de
informagées e vem ganhando espaco entre
tradicionais leitores de jornais. Nesta 32 edicao,
mostramos como os deputados federais usam a
internet em seu relacionamento com a
sociedade e como pretendem usd-la para

conquistar votos nas elei¢oes.

O bloco de conjuntura politica revela o extenso
apoio parlamentar do presidente Luiz Indcio
Lula da Silva e de seu governo, que obtiveram
aprovagio inclusive entre os deputados do
opositor Democratas. A ministra Dilma

Rousseff (Casa Civil) continua sendo percebida
como a mais importante do Governo, mas o
ministro Fernando Haddad (Educacio) foi o
mais citado como aquele que tem melhor
imagem perante a opinido publica, segundo os

deputados federais.

Foram ouvidos 255 deputados federais (50%
do total) entre os dias 1° e 3 de dezembro de
2009 dos 19 partidos com representagio na
Casa. Os dados aqui apresentados tém margem
de erro de 4,4 pontos percentuais num
intervalo de confianca de 95%. Este relatério
apresenta dados técnicos da pesquisa e uma
descrigao geral dos resultados. A eles nio foi
aplicada nenhuma ponderacio pois a amostra
mantém corretamente a proporgio do universo

por género, partidos e regio.
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Distribuicao dos entrevistados, por género

100%
90% 91%
80%
60%
40%
20%
10% 9%
0%
Feminino Masculino
Amostra Camara
Entrevistados (N) Amostra Deputados Camara (%)
Feminino 26 10% 45 9%
Masculino 228 90% 468 91%
Total 254 100% 513 100%




: AMOSTRA

Distribuicdo dos entrevistados, por partido

PMDB
DEM
PT
PSDB
PR

PP
PSB
PSC
PPS
PTB
PDT
PCdoB
PV
PTC
PRB
PHS
PMN
PTdoB
PSOL

0% 2% 4% 6% 8% 10%  12% 14% 16% 18%  20%

Camara Amostra
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Distribuicao dos entrevistados, por Unidade da Federacao

SP
MG
BA
RS
RJ
PR
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SC
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Distribuicao dos entrevistados, por Regido

50%
40%
349% 35%
30%
24%
22%
0,
200  18% 20% -
> 15%
0 8%

10% 6%
0%

Norte Nordeste Centro-Oeste  Sudeste Sul

Amostra Camara
Entrevistados (N) Amostra Deputados Camara (%)

Norte 46 18% 101 20%
Nordeste 62 24% 115 22%
Centro-Oeste 16 6% 41 8%
Sudeste 86 34% 179 35%
Sul 44 17% 77 15%
Total 254 100% 513 100%




10| mipiaAEPOLITICA |2010



11



INSTITUTO

FSBPESQUISA

Qual é a sua principal fonte de informagdo?

100%
80%
70%
— 65%
60% \
56%
40%
26%
20% 17%
13% .
12% 13% 1%
0%
2008 2009 2010
e Ornais Internet Telejornais

Jornais Internet  Telejornais Réadio Revistas Outro Total

2008 70% 13% 12% 3% 0% 2%  100%

2009 65% 17% 13% 2% 1% 2%  100%

2010 56% 26% 11% 4% 2% 1%  100%
Variacao (10-08) -14pp 1pp -1pp 1pp 2pp -1pp

pp: pontos percentuais
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

Crescimento da internet e queda dos jornais como principal fonte de informacao acentuam-se
entre os mais jovens

100%
g% -

60% \ L -
\

40%

20%

0%

Até 1948 1949 a 1956 1957 a 1963 Depois de 1965

Ano de nascimento dos parlamentares

=== Jornais 2008 == Jornais 2010 Internet 2008 Internet 2010

13



INSTITUTO

FSBPESQUISA

Qual é a sua sequnda principal fonte de informacao?

50%

40%

30%

20%

10%

0%

42%\
37% 36%
27% 29%
0,
22% 22% 22%
13%
2008 2009 2010
Jornais Internet e====Telejornais

2008

2009

2010
Variacao (10-08)

Jornais Telejornais  Internet Revistas Radio
22% 42% 13% 9% 11%
27% 37% 22% 7% 7%
29% 36% 22% 7% 5%
7pp -6pp 9pp -2pp -6pp

Outro

3%
0%
1%

-2pp

100%
100%
100%

pp: pontos percentuais
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

0s veiculos mais usados (soma da 12 e 22 principais fontes de informacao)

100%

80%

60%

40%

20%

0%

92% 21%

= 83%

54% 49%
47%
46%

38%
26%
2008 2009 2010
e ]Ornais Internet Telejornais

2008
2009

2010
Variacao (10-08)

Jornais Internet  Telejornais
92% 26% 54%
91% 38% 49%
83% 47% 46%
-9pp 21pp -8pp

Radio  Revistas Outros Total
14% 9% 5% 200%
9% 8% 2% 200%
9% 8% 2% 200%
-5pp -1pp -3pp

pp: pontos percentuais
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Quais sao os jornais de sua preferéncia? (Até 3 op¢oes)

100%
84%
80%
60%
49%
40% 38%
° y 38%
33% 33%
20% 29%
0%
2008 2009 2010
e==Folha de S. Paulo O Globo O Estado de S. Paulo
2008 2009 2010 Variacao (10-08)
Folha de S. Paulo 84% 77% 74% -10pp
O Globo 49% 38% 38% -11pp
O Estado de S. Paulo 33% 29% 33% Opp
Correio Braziliense 32% 28% 23% -9pp
Outros 64% 49% 41% -23pp
Total 300% 300% 300%

pp: pontos percentuais
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

Quais sao os telejornais de sua preferéncia? (Até 3 op¢oes)

100%
80%
0,
60% 629 59% 64%
40%
30%
0 22% 25%
20% 28% o
20%
0%
2008 2009 2010
—Jornal Nacional Jornal das Dez Jornal da Record
2008 2009 2010 Variagdo (10-08)
Jornal Nacional (TV Globo) 62% 59% 64% 2pp
Jornal das Dez (Globonews) 28% 22% 25% -3pp
Jornal da Record 30% 20% 25% -5pp
Jornal da Globo (TV Globo) 41% 32% 23% -18pp
Jornal da Band 22% 21% 21% -1pp
Bom Dia Brasil (TV Globo) 21% 8% 11% -10pp
Outros 18% 37% 9% -9pp
Total 300% 300% 300%

pp: pontos percentuais
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Quais sao os sites e blogs de sua preferéncia? (Até 3 op¢oes)

100%
80%
60%
40%
36%
330(, — 29%
28%
20% 16% 20%
14% 2% 17%
0%
2008 2009 2010
e JOL Terra Blog do Noblat
2008 2009 2010 Variacao (10-08)
uoL 33% 29% 28% -5pp
Terra 14% 16% 20% 6pp
Blog do Noblat 36% 22% 17% -19pp
G1 13% 18% 17% 4pp
Josias de Souza 14% 7% 7% -7pp
iG 5% 2% 4% -Tpp
Fernando Rodrigues 3% 1% 2% -Tpp
Outros 88% 84% 74% -14pp
Total 300% 300% 300%

pp: pontos percentuais
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

Quais sao as revistas de sua preferéncia? (Até 3 opcdes)

100%
80% 80%
77% 73%
60% 58%
42% B 41%
40%
38%
29%
20%
0%
2008 2009 2010
—\/eja IstoE Epoca
2008 2009 2010  Variagao (10-08)
Veja 80% 77% 73% -7pp
IstoE 58% 45% 41% -17pp
Epoca 42% 38% 29% -13pp
Carta Capital 26% 23% 23% -3pp
Exame 7% 7% 6% -Tpp
Outra 8% 6% 4% -4pp
Caros Amigos 2% 1% 3% Tpp
Total 300% 300% 300%

pp: pontos percentuais
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Quais sdo as radios de sua preferéncia? (Até 3 op¢des)

100%

80%

70%
60%
63%
40%
23% 9 0
20% ’ 19% 20%
0 12%
9% 6%
0%
2008 2009 2010
e CBN Band News FM Jovem Pan
2008 2009 2010  Variagao (10-08)

CBN 70% 63% 65% -5pp
Band News FM 23% 19% 20% -3pp
Jovem Pan 9% 12% 6% -3pp
Radio Bandeirantes 5% 7% 3% -2pp
Nacional 4% 3% 3% -1pp
Outros 72% 58% 49% -23pp
Total 300% 300% 300%

pp: pontos percentuais
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

0 (a) Sr. (a) tem o habito de ler o (a) colunista...? (Estimulada, porcentagens de respostas “sim”)

100%
80%
65% 64%  65% 64%
] ° 62% ° 60%  59%
60% 53%  52% 52%
40%
20%
0%
Miriam Leitdao Dora Kramer Ricardo Noblat Eliane Claudio
Cantanhéde  Humberto
2009 2010
2009 2010 Variagao (10-08)
Miriam Leitao 65% 64% -Tpp
Dora Kramer 65% 62% -3pp
Ricardo Noblat 64% 60% -4pp
Eliane Cantanhéde 59% 53% -6pp
Claudio Humberto 52% 52% Opp

pp: pontos percentuais
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De 0a 10 qual o grau de liberdade da imprensa no Brasil e na UF do entrevistado.
(média por macrorregides)

10,0
93 92 92 88 9,1
82 84 44 8,1 81
8,0
6,0
4,0
2,0
0,0
Sul Centro-Oeste  Sudeste Nordeste Norte
No Brasil No seu Estado

De 0a 10 qual o grau de liberdade da imprensa no
Brasil, média de cada UF.

B 912100
B 81290

7,1a8,0
00a7,0
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:: HABITOS DE USO DA MIDIA

Qual é a importancia da midia nas suas decisdes e votos? (Utilizando uma escala de 0 a 10, em que 0
significa “nenhuma importancia” e 10 significa “méxima importancia”)

100
80
8
¥ 60
S
g 2008
s 2010
20
0
0 2 4 6 8 10
Nota
2008 2009 2010
3
Média 48 45° 5,1

1. Desvio padrao de 2,81/ 2. Desvio padrao de 2,96 / 3. Desvio padrao de 2,6
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Deputado(a), o(a) senhor(a) tem usado sistematicamente a Internet como meio de comunica¢do
com o seu eleitorado?

25%
75%
Sim Nao
Qual € a principal ferramenta utilizada?
50%
40%
30%
° o 26% 26%
22%
20%
0 10%
10% 9%
4%
1% 2%
0%
E-mail Pagina Twitter Blog Orkute E-democracia Outro NS/NR
Pessoal Facebook
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:: ESPECIAL INTERNET

0(a) senhor(a) pretende usar a Internet para fazer sua campanha nas eleicdes de 2010?

3% 7%

91%
Sim  N&ao mNS/NR

Dentre as sequintes op¢bes, em qual o(a) Sr.(Sra.) pretende apostar mais: blog, twitter, redes
sociais como Orkut e Facebook ou pagina pessoal?

50%
40%
30%
° 2%
19%
20%
15% 16%
0,
10% — 8% 7%
0%
Pagina Twitter Blog Mais de Redes Outras NS/NR
pessoal uma Sociais
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Se concorda ou discorda das sequintes afirmagdes:

I -
O parlamento poderia usar em alguns casos
especificos ferramentas on-line de consultas 8%
oficiais a populagao.
4%
I
A Internet deve ser rigorosamente
regulamentada. 42%
11%
66%
A Internet assumira um papel fundamental
nas proximas eleicées. 14%
20%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Concorda Discorda = Nao Concorda nem Discorda
. N&o Concorda
Discorda . Concorda
nem Discorda
A Internet assumira um papel fundamental
i \fa um pap 14% 20% 66%
nas préximas eleicoes.
A Internet deve ser rigorosamente
9 42% 11% 47%
regulamentada.
O parlamento poderia usar em alguns
casos especificos ferramentas on-line de 8% 4% 88%

consultas oficiais a populacao.
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:: ESPECIAL INTERNET

Aqueles que concordam com as afirmacoes, por partido

100%

80%

60%

40%

20%

0%

100%
0
860 89% 92% 89% 88% 88%
80%
71%
64% 66%
60% 59% 58% ,
50% >4 52%
44%
39% 40%)
32%
PT PP/PTB/PR PDT/PSB/PCdoB Outros PMDB PSDB DEM

A Internet assumird um papel fundamental nas préximas eleicées.

A Internet deve ser rigorosamente regulamentada.

O parlamento poderia usar em alguns casos especificos ferramentas on-line de consultas
oficiais a populagao.
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De 0a 10, que nota o(a) Sr.(a) da para o Governo do Presidente Lula? (Por partido)

10,0

9,0
82"
; 7 8,1
8,0 777 s 7.4 7.4
71 7,0 ' 70 6970
6,4 6,2
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’ 5,2
4949 47
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1. Desvio padrdo de 1,9/ 2. Desvio padrao de 1,8
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:: AVALIACAO DO GOVERNO LULA

De 0a 10, que nota o(a) Sr.(a) d para a atuacao pessoal do Presidente Lula? (por partido)

10,0

8,7 %22 8,8
' "84 8,483 8,3
8,0 7.9 5280 7877
8,0 7.5 7,
6,9
59

6,0 546 55
4,0
2,0
0,0
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T 3 § 8 3 3
= 5 5 g 2 B8
= a o e
o =
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[a W
2008 12009 m2010
2008 2009 2010
- 1 1 1
Média 74 7,8 8,1

1. Desvio padrdo de 2,1
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Qual é o(a) Ministro(a) mais importante do Governo?

50%
47%
40%
37%
36%
30%
20%
11% 9%
10% 9%
. 8%
5% 6%
0%
2008 2009 2010
e=Dilma Rousseff Guido Mantega Fernando Haddad
2008 2009 2010 Variacao (10-08)

Dilma Rousseff 47% 36% 37% -10pp
Guido Mantega 11% 9% 9% -2pp
José Mucio 7% 9% * *
Fernando Haddad 5% 6% 8% 3pp
Henrique Meirelles 2% 12% 7% S5pp

* (0 Ministro José Micio deixou o governo em Setembro de 2009.
pp: pontos percentuais
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:: AVALIACAO DO GOVERNO LULA

Qual é o(a) Ministro(a) com melhor imagem perante a opiniao publica?

50%
40%
30%
20%

20% 22%

18% e \‘\

15% 6% 15%
10% 13%

9% 7%
0%
2008 2009 2010
e Dilma Rousseff Fernando Haddad Patrus Ananias

Variacao (10-08)

Dilma Rousseff 18% 20% 15% -3pp
Guido Mantega 3% 4% 5% 2pp
Fernando Haddad 13% 16% 22% 9pp
Patrus Ananias 15% 9% 7% -8pp
Henrique Meirelles 1% 5% 4% 3pp

pp: pontos percentuais
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0 INSTITUTO FSB PESQUISA

O Instituto F58 Pesgulsa @ responsavel por olefecer servicos de pesqulsa em
comunicacan, com o ohijetivo derespaldar a tomada de decisdo de instituic Ges
publicas ¢ privadas, bem como de pessoas pdblicas, possibllitando a
otlimizagao dos investimentos e qualificacdo das estratégias de comunicacao

Por estar associado a FSB Comunicactes, agencla especializada em
COMUNICACAn comorativa nos semores publico @ privacdo com 30 anos de
xperiéncia, o Instituto F58 Pesquisa soma essa expertise em comunicagao ao
contecimento ecnicoe d l-_':;F:‘I'lII_'—r'u_I.i |'J-'_1 SELES |'lrl:‘.-'.1'-.':|ll.lr1.jl':.

O Instituto F5B Pesquisa € membro assoclado a @IMIE T, - The Intemational
Assoclation for Measumement and Evaluatian of Communication



PRODUTOS

PESQUISA COM PROFISSIONAIS DE MIDIA

Conhedes 3 opinko de jormaB LS Constitul recurd cardsoion no pLanEEmenio & Caecii
de planos de Comumicagda O Instituto F5E Pesquisa tem edpaidnoa em sondagens
quantiatives o Qualitativas, no Bkl & em outhos paes, destinadas & eoamingr o cyue o
profssionas da midia pensam sobie 1omas elevantes da agenda nacional

PESQUISA COM PARLAMENTARES

O ek B IE L0 el iy nealltd PesCOyuisaes COM PAFIAMENEM et para CaOTar oplnsles wobne emad
importantes da agenda pablica e politica braslleira

PESQUISA DE OPINIAD PUBLICA

O Insnifuibcy FSE Petopuiia realira petgullils ae opin o pubhics pars subiddiar o desenbio §
implementacio 2 a avallacio de sstralénias de Comunicagdo

PESQUISA COM LIDERES DE OPINIAD

Pesouisas om profunaidade comy especiabslog - nd ambiio ackdermico & no mercado - sebre

tiemias estratigicos, buscanda captar & tendbnclas e abordagens gue esses lideres ekercerda

Fih EORMAg 0 da opinklko pothss s

wiww.institutofsbpesquisa.com.br
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Rio de Janeiro Brasilia

R. Visconde de Piraja, 547 - conj. 312 SHS Quadra 6 Bloco E - conj. A sala 713
Ipanema  CEP 22410-900 Ed. Business Center Park CEP 70322-915
tel. 55 21 3206.5050 fax 55 21 3206.5053 tel. 55 61 3323.1072 fax 55 61 3323.2404
Séo Paulo Belo Horizonte

Rua Pedroso Alvarenga, 900 - 4’ andar Rua Fernandes Tourinho, 147 - conj. 1102

Itaim Bibi CEP 04531-003 Savassi CEP 30112-000

tel. 55 11 3061.9596 fax 55 11 3086.0211 tel. 55 31 3228.1000 fax 55 31 3228.1001

www.institutofsbpesquisa.com.br
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